ESTRATEGIA EMPRESARIAL

Plan de Marketing
Estratégico 2026

Estructura de crecimiento, rentabilidad y posicionamiento

de mercado para emprendedores de alto impacto.



FASE 1.
Diagnostico Situacional

Auditoria de activos y analisis de entorno empresarial.



Andlisis Interno y del Entorno

Activos Estratégicos Entorno de Mercado

Identificacion de recursos propios: Capital Analisis de competidores directos, tendencias
humano, tecnologia disponible, tecnologicas del 2026 y cambios en el
posicionamiento de marca actual y base de comportamiento de compra del consumidor

datos de clientes existentes. post-1A.



Activo Critico: Data Propia

En 2026, depender de algoritmos externos es un riesgo

financiero. El activo mas valioso de su empresa es su
230 9.86"  °25,690

CRM (Gestion de Relacion con el Cliente).
 Recoleccion de First-Party Data. I I | I N || ==
e Segmentacion por comportamiento.

o Automatizacion de la retencion. ‘

e Reduccién del costo de adquisicion. of L1} Bn



FASE 2:
Arquitectura de Objetivos

Ingresos, rentabilidad y métricas de desempeno.



Meta de Rentabilidad Neta

Fijacion de Metas Financieras

o El marketing no solo busca visibilidad; busca
rentabilidad. El objetivo para 2026 debe centrarse en
o optimizar el margen neto sobre el volumen de ventas

Margen de Utilidad Objetivo total.



Métricas de Rendimiento (KPIs)

Métrica Definicidon Meta Sugerida
CAC Costo de Adquisicion de Cliente < 15% del valor de venta
LTV Valor de Vida del Cliente 3x superior al CAC
ROI Retorno de Inversion Minimo 400%
Churn Rate Tasa de abandono de clientes Menor al 5% anual
Rop = { 1ngresos - Costos ) -, o,

Costos



FASE 3:
Estructura de Costos

Optimizacion del margen y eliminacion de fugas de capital.



Analisis de Costos
Ocultos

Muchos emprendedores trabajan arduamente sin
ver liquidez debido a los costos invisibles:
logistica mal calculada, devoluciones,
suscripciones tecnoldgicas no utilizadas y, sobre

todo, la falta de asignaciéon de un sueldo propio.
"Si nho se mide, no se puede gestionar".

600 x 400



Composicion del Precio de Venta

@ Operacion y Produccion (40%)
B Gastos Fijos y Marketing (30%)
B Rentabilidad Neta (20%)

0 Reserva de Emergencia (10%)

Distribucion ideal para garantizar un negocio escalable y saludable.



Pilares de Ejecucion 2026

STRATEGIC PLANNING PROCESS
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Infraestructura de Datos

Escalamiento Financiero



Sesion de Dudas y
Proximos Pasos

El plan es solo el inicio; la ejecucion es lo que define el resultado.

Tarea: Identifique sus 3 costos ocultos mas grandes esta semana.
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